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为进一步提升南昌市商务领域形象与知名度，及时准确全面宣传南昌商务经济高质量发展取得的新成效，增强南昌市商务局重点工作、政策法规、重大活动的传播力与影响力，制定方案如下。
1、 目标任务
全面展现全市商务领域在激发消费潜能、拓稳外贸市场、攻坚招商引资、提升开放平台等四个方面工作的举措、办法、成效。主要包括：
1.商务系统重点工作、重大项目及其阶段性进展、经验做法、亮点成效；
2.组织开展的重要活动；
3.出台的重大政策、重要文件；
4.先进典型、先进事迹；
5.获得的重要荣誉；
6.其他需及时发布或具有宣传价值的内容。
二、宣传内容
结合科室需求及工作实际，重点开展以下宣传：
1.“三新”试点、融合消费试点和商贸流通试点等试点工作成效；
2.各类线上线下促消费活动；
3.一刻钟生活便民圈、商业街区、农贸市场、夜间经济、首发首店等场景宣传活动；
4.老字号推广；
5.名厨赣菜宣传及餐饮探店活动；
[bookmark: _GoBack]6.全市外贸、外经工作宣传；
7.招商引资、会展活动；
8.口岸平台开放成效；
9.以旧换新等重大政策宣传或惠民惠企举措宣传；
10.商务领域安全生产知识宣传。
三、宣传方式
选取具备新媒体矩阵、具有较强宣发能力、平台粉丝量较多的第三方机构进行合作，合作期一年（以合同签订时间起算）。主要通过视频、图文、海报、直播等形式在各渠道推广，提升宣传效果。
四、第三方合作要求
1.组建采编小组。选派专业人员组成采编小组对接市商务局，明确长期对接人员，确定在短视频中出镜的主持人员，并根据任务需求，做好相应调整。
2.定制短视频、图文、海报。根据不同素材特点与传播需求，制作多样化短视频内容，包括促消费活动，适应各年龄段需求，目标人群精准覆盖；政策解读类，以通俗易懂的语言阐释商务政策要点；项目聚焦类，跟踪重大项目从引进到落地的全过程。
3.活动直播。重大重点活动期间，需深入现场进行直播。如在美食节上，现场品鉴、制作特色美食；在消费购物节，现场分享购物攻略、新品推荐等；在重大展会期间，现场讲解展品、办展情况。
4.多平台推广投流。宣传内容在相关主流媒体平台进行推广投流，实现省级主流媒体上稿增加，并重点向本地及目标客源地用户精准推送，提高宣传覆盖面和知晓度。
5.活动策划。围绕全市重大重点商务工作进行主题活动策划、视频策划、直播策划等，按市商务局要求，提供活动策划方案。


附件
2026年媒体合作需求一览表
	序号
	采购内容
	具体服务要求

	1
	主流媒体客户端服务
	1.合作期间开设“南昌商务”专属频道及子项目栏目，含专题服务、开机页面、弹窗推荐、活动直播、100+以上信息推广直发；重大活动资讯首页置顶10天以上。
2.覆盖市级以上主流媒体客户端。

	2
	主流媒体微信公众号推送
	1.不少于2个官方媒体微信公众号（每个粉丝量超100万+）推广；
2.合作期间新闻头条发布不少于12条，次条不少于12条。

	3
	主流媒体视频号平台推送
	1.不少于2个官方媒体视频号平台推广；
2.合作期间视频发布不少于80条。

	4
	外宣推广
	1.围绕全市商务工作重点，筛选策划优质内容，向省级及以上主流媒体推送；
2.合作期间择优向中央、省级其他主流新媒体平台推广上稿不少于12条，向省级及以上主流电视台推广上稿不少于6条。

	5
	直播活动
	合作期内围绕市商务局重点工作、大型活动、重大会展等内容开展主题网络直播不少于1场，提供专业导播、摄像、技术保障及多平台同步推流服务。每场在不少于2个主流官方媒体（每个粉丝量不少于100万）平台全网直播。

	6
	视频拍摄制作
	1.围绕南昌商务局重点工作、大型活动、重大会展、热点话题策划拍摄原创短视频；
2.合作期间视频数量不少于50个，全年总时长不少于100分钟。

	7
	摄影摄像服务
	合作期间根据市商务局工作需求，提供不少于1人的专业摄影或摄像服务4次，记录商务工作成果与精彩瞬间，并为南昌商务形象传播提供高质量的视觉资产。

	8
	全年平面策划设计
	1.合作期间围绕重点工作、活动及重要时间节点，提供主题平面设计服务不少于24次；
2.每次主题活动服务内容包括但不限于以下几种形式：活动专题、政策解读、户外广告、新媒体H5、融媒体长图、展板展架、宣传单页等宣传物料。

	9
	其他服务
	1.新闻培训：合作期间联合开展不少于1场新闻工作培训；
2.小程序开发：提供微信及APP表单、投票、答题等互动小程序定制不少于1次；
3.线下活动策划及执行：全年组织不少于4场线下推介活动，总计邀请不少于20位媒体大咖及名人探店推广，并承担嘉宾伴手礼、交通等活动保障费用；
4.配合完成新闻发布会媒体对接、局微信公众号升级、活动策划及宣传总结等工作。
5.应急响应：合作期间对于紧急宣传任务能够做到半个小时内响应。



注：上述采购需求、规格和技术参数及服务内容是最低限度的要求，投标人提供的货物及服务应达到或优于本招标文件要求，且符合国家现行有关标准和规范要求，否则将以无效标处理。

