[bookmark: _Toc14911][bookmark: _Toc16445]三、采购项目需求
一、总体目标
深入贯彻省委、省政府关于促进文旅消费、推动文旅产业高质量发展的系列部署，进一步激活全省文旅资源潜力，以新场景、新业态、新产品、新科技、新应用为核心抓手，打造沉浸式、潮流化、智慧化的文旅消费盛宴，激发文旅消费潜能，实现“引客入赣”，塑造文旅市场“江西口碑”，全力推动文化和旅游深度融合高质量发展。
二、总体思路
以“文旅商农体”深度融合为引擎，创新采用“1+1+N”的全域联动模式，即：一场启动仪式、一个场景展示（江西省文旅消费大集）、N个配套子活动。通过“点上引爆、线上延伸、面上联动”的策略，构建全省文旅消费焕新的立体化活动体系，突出首发首秀、科技赋能、跨界融合、惠民利民四大亮点。
三、活动时间及地点
2026年7月中旬在赣州市章贡区举办。
四、技术要求
（一）项目概况
（1）邀请嘉宾：省、市领导及相关部门负责人；省内外重点文旅企业及机构代表；重点景区负责人；旅行商代表；文旅投资企业负责人；金融机构代表；新闻媒体等（约150人）。
（2）活动内容及时间安排
①2026江西省文旅消费焕新季启动仪式。时间：活动第一天晚上。内容：在江南宋城军门楼广场，需搭建舞台不小于24m×8m，并铺设地垫，配置主副屏，中间主屏不低于18m×4m，配置开屏功能；舞台需设置特色造型。配套专业灯光音响系统及专属启动道具装置。嘉宾坐席不少于200位。需负责安排具有地方文化特色和科技元素的特色节目表演不少于2个，安排专业主持人、礼仪等。
②江西省文旅消费大集。时间：活动第一天至第三天，持续时间3天。内容：需在江南宋城军门楼广场及街区设置消费大集，统一汇集江西省各设区市文旅产品、文创及旅游商品，“文旅+”融合新业态产品，智慧旅游产品，动漫文创，非遗创意等。其中，11个设区市标准集市不少于4m×4m/个；智慧旅游专题集市不少于1个，规格不少于8m×8m，需配置元宇宙、数字博物馆、AR、VR等不少于6类设备，并设置互动体验；宠物集市不少于1个，户外用品特色集市不少于1个，特色文创集市不少于12个，旅游（线路）产品集市不少于4个，农特产品集市不少于6个，需统一设计配备集市摊位，负责摊位搭建、基础电力等。需合理编排集市动线，负责除11个地市集市外其它集市的企业、产品招引入驻。
③夜间文旅场景展示。时间：第一天晚上。内容：结合赣州特色美食、文化元素和文旅新业态等，打造2条核心夜间展示街区，设置音乐角、民谣弹唱角、露天K歌、小提琴演奏等演出演艺、互动体验点位不少于10个，布设特色夜市摊位不少于40个，休息体验区不少于2处。配置国风巡游队伍1支，人数不少于12人，机器人主题巡游队伍1支，不少于6台。
④活动现场氛围布置。外场需设置入场拱门1座，高度不小于12米，主题背景墙不少于1处，规格不低于6m×3m，现场注水道旗不少于30座。 
⑤举办旅行商对接会。时间：第二天上午。内容：选用可容纳200人以上的室内场地，配置专业舞台及大屏、影音设备；需设置签到背景不低于5m×3m，注水道旗不少于20座，布置洽谈专区。需在场外设置红色旅游、研学旅游等产品展示区不少于4处；安排专业主持人及礼仪。成交人需负责邀请省外旅行商不少于60人，并设计推介产品。
⑥国风嘉年华活动。时间：第二天全天。内容：以国产动漫、国风妆造、国潮IP为核心，打造国风嘉年华。需在活动现场安排国漫、古风角色迎宾互动，不少于10人的快闪表演和主题COS走秀，不少于20人的随机舞蹈开放展演和现场巡游；负责开展知识问答、抽奖等舞台互动。
⑦开展票根优惠活动。自活动开始持续时间不少于1个月。需搭建专属票根活动平台，支持多类票根核验抽奖，奖品价值不少于30万元；在消费季活动期间，面向市民、游客设置凭旅游景区门票、消费大集消费小票、电影票等消费票根参与抽奖活动，活动期内开展不少于3轮现场抽奖，实现文旅、商贸等多业态票根互认互兑。
（二）活动宣传
围绕活动主题，线上通过官方媒体、主流媒体、新媒体等平台，线下通过城市道旗、物料布设等进行系统化、全媒体、多触点的宣传推广。强化江西“新潮、智慧、好玩”的文旅新形象，提升江西文旅在全国的辨识度与美誉度。需线下布设主题道旗不少于36座（开幕式现场+会议酒店）。活动需安排摄影、摄像团队全程服务，实时开展图片直播。需设计发布倒计时海报不少于3天，剪辑发布活动快剪短视频不少于9条，且每条时长30秒—90秒。需现场邀请省市主流媒体不少于8家进行多平台报道。邀请粉丝数量不少于50万的抖音大V不少于3人，粉丝数量不少于5万的抖音本地博主不少于5人参与活动并发布攻略。
（三）服务内容
①负责活动的整体策划和执行工作，包括但不限于配合采购人策划活动方案、做好活动现场布置、活动全流程组织、集市布设、物料设计制作、票根活动平台搭建及实施等工作。
②舞台搭建、舞美设计、歌舞表演、智慧文旅设备等所有设备及搭建物符合国家相关安全标准。
③负责活动所有主视觉、展陈展示、推介产品等设计。
④负责邀请文旅企业、旅行商、金融机构代表、新闻媒体等嘉宾。
⑤负责活动期间参加活动的嘉宾食宿接待、交通安排等，按200人规模保障接待标准，配置接待车辆不少于7辆，其中7座商务接待车2台，19座中型客运中巴车1台，大型大巴客车4台。用于接送站和活动人员转运交通。所有车辆车况完好、年检有效、购置足额保险，配备持证专职驾驶员，统一车身标识/指引牌，提前消杀、清洁。
⑥负责活动前后的宣传工作，包括线上线下宣传推广。
⑦负责活动期间安保应急、医疗保障及后勤统筹保障。（成交人在合同履行前需外聘专业安保外包公司承担本次活动安保应急、医疗保障及现场后勤统筹保障工作；活动现场配备持证安保人员不少于20名，所有安保人员须持证上岗；现场设置医疗保障点位1处，同步落实各类突发状况应急处置、全场后勤统筹相关工作（响应文件中提供承诺书，格式自拟，未提供或提供的不符合要求的视为无效响应）。
⑧所有方案须经采购人确认后方可实施。
⑨本项目采用包干制，响应人报价应包含完成全部服务内容所需的一切费用。采购人无需承担合同费用之外的其他任何费用，成交人因本项目支付费用超出服务费用部分，由成交人自行承担。
⑩在活动结束后，成交人应安全有序对设施、设备进行拆卸，确保人员安全，撤场后对完成设施设备拆卸及场地清理，确保场地恢复原状，经采购人确认后成交人方可完全离场；若逾期撤场或清理不合格，每逾期一日按合同总金额的万分之五向采购人支付违约金，采购人有权委托第三方清理，费用由成交人承担。
（四）服务团队
响应人须具有专业的服务团队，拟投入本项目提供服务总人数不少于15人（不含外聘人员），包括但不限于项目负责人、主持人、策划人员、执行人员、场控、导播、设计人员、后勤接待人员等，保障活动全流程专业运转。成交后采购人有权查核成交人投入本项目的服务人员的劳动关系。
五、商务要求
1.履行时间（期限）、地点和方式：
（1）履行时间（期限）：自收到采购人通知之日起至本项目活动结束。
（2）履行地点：采购人指定地点。
（3）履行方式：采购人为成交人完成工作提供必要的条件外，其余工作由成交人自行完成。
（4）交付方式：按采购人确认的方案和进度要求完成服务交付。
2.付款方式（进度和方式）
（1）签合同后，预先拨付成交金额的30%作为启动资金，若成交人不存在任意违约情形，服务完成合格后，一次性支付成交金额的70%，不计利息（食宿接待按实际参加人数据实结算，收到税务发票之日起30天内支付）。付款，成交人应向采购人出具与当期支付金额一致的，符合法律规定和合同约定的专用/普通发票，作为付款凭证，否则采购人有权迟延付款且无需承担任何责任；若因票据本身原因造成采购人审计、税务稽查风险等，所造成的损失由成交人承担。
（2）资金支付方式：按照合同中的账户信息，采用公对公转账的方式支付。
3.交付标准和方法：符合国家、江西省、赣州市现行有效的有关标准和规范要求，前述不一致的，以较严格的或采购人指定的为准。成交人需根据磋商文件、响应文件及经采购人确认后的方案执行。
4.安全责任保险：成交人应在本项目合同正式履行前，足额投保项目安全责任保险，保险最低保额不得少于500万元，投保产生的全部费用均由成交人承担。项目所有进场人员所产生的工伤、人身损害及各类安全事故赔偿责任均归属成交人。合同履行期限内，本项目所发生的一切安全事故、安全责任及由此引发的全部纠纷、赔偿、行政处罚等事宜，均由成交人全权处置并承担全部经济、法律责任，采购人不承担任何责任。
投保事项包括但不限于以下内容：
①现场作业人员、管理人员、临时务工人员、第三方访客等所有相关人员人身伤亡、伤残、医疗、误工、抚恤等全部赔偿费用；
[bookmark: _GoBack]②项目施工、服务作业造成的第三方财产损毁、财物损失、停产停业损失等赔付支出；
③安全事故引发的行政处罚、罚款、整改处置、检测鉴定、应急救援等全部费用；
④因安全事故产生的诉讼、仲裁、调解、律师、公证、鉴定等维权相关费用；
⑤因安全事故造成项目停工、延期、整改返工产生的全部损失；
⑥各类安全隐患、违规操作、意外事件衍生的全部经济赔偿与法律责任。
响应文件中提供承诺书，格式自拟，未提供或提供的不符合要求的视为无效响应。
六、成交人应保证所提供服务不侵犯任何第三方知识产权，如因知识产权问题引发纠纷，除支付合同金额8%的违约金外，由成交人承担全部责任并赔偿采购人因此造成的损失。活动期间产生的全部宣传素材（包括视频、图片、文案等）的知识产权归采购人所有，成交人仅有权在本次活动宣传中使用，未经采购人书面同意，不得用于其他商业用途。
七、本磋商文件提出的是最低限度的要求，响应人的方案应达到或优于本磋商文件要求，且符合国家有关标准和规范要求，否则作无效响应处理。

八、成交人在实施合同过程中不能达到磋商文件服务要求和在响应文件中作出响应及承诺不能实施的，采购人将不予验收，责任及后果自负。并按提供虚假材料应标，报本级财政部门按《政府采购法》及相关法律、法规处理。
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