一、采购需求表

	内      容

名    称
	江西山茶油专题融媒体宣传活动

	数量
	1项

	服务期
	自合同签订之日起12个月

	服务地点
	采购人指定地点


二、服务要求

为深入践行“绿水青山就是金山银山”发展理念，锻造“江西山茶油”绿色生态品牌，以品牌建设赋能乡村振兴与健康中国战略，特策划并实施2026年江西山茶油专题融媒体宣传活动，全年融媒体活动方案应包含以下方面内容：

一、省级卫视频道专题栏目播出
①播出频道：省级卫视频道，指的是由各省、自治区、直辖市（省级行政单位）的广播电视台开办的，主要利用卫星传输信号，面向全国乃至海外播出的电视频道。

②栏目形式：由省级卫视新闻联播团队制作“江西山茶油”产业发展等内容专栏，分辨率≥1920×1080，时长2-5分钟。

③拍摄团队人员要求：需配备不少于5人的专业拍摄制作团队，具有丰富的拍摄制作经验，包含导演、文案策划、摄影摄像、后期剪辑、配音人员。

④播出时段：北京时间18:30-22:00卫视新闻联播播出时段。
⑤播出频次与期限：自合同生效之日起1年内，每月播出4期，总计48期。

⑥验收依据：提供省级卫视出具的《播出证明》以及对应的视频文件，同时提供省级卫视出具的制作团队证明（需注明为新闻联播栏目组人员）及制作人员名单。

二、油茶龙头企业、高产基地等进行现场宣传活动
①现场宣传活动：指的是在油茶龙头企业、高产示范基地等实地开展的推广活动，以展示产业成果、推广品牌形象为核心目标。

②活动形式：采用视频推广、媒体采风等形式进行推广。

③活动次数：合同期内组织开展现场宣传活动不少于6次。

④验收依据：每次活动结束后，活动现场视频，高清照片10张，不少于500字的活动情况介绍（包括时间、地点、参与媒体、活动内容及成效等）。

三、围绕省内下辖11个地级市集中宣传

①集中宣传：指的是围绕江西省内下辖11个地级市实地开展油茶产业发展的拍摄，以提升产业品牌形象和公众认知度为核心目标。

②活动形式：采用视频推广、媒体采风等形式进行推广。

③基本要求：每次活动须提前至少3个工作日通知采购方，同时邀请不少于5家具有较高公信力、覆盖面和影响力的官方或权威新闻机构参与。较高公信力、覆盖面和影响力的官方或权威新闻机构包括但不限于，中央级的：中央广播电视总台（央视/央广）、人民日报、新华社、光明日报、经济日报、农民日报、科技日报等；省级或地市级官方媒体的：XX日报、XX电视台、XX广播电台、XX晚报、XX新闻网（由当地党委宣传部或报业集团主办）；重点新闻门户网站（具备互联网新闻信息服务许可）的：人民网、新华网、央广网、中国网、国际在线、中国青年网、澎湃新闻、封面新闻、红星新闻等。
④集中推广次数：不少于5次。

⑤验收依据：每次集中推广后，推广视频（完整版或精华剪辑），高清截图10张，不少于500字的情况介绍。

四、卫视主持人推介视频录制及传播
①主持人要求：省卫视频道在职出镜主持人，不少于4人。

②视频要求：每人录制1条推介视频（分辨率≥1920×1080，时长1-2分钟）。

③拍摄团队人员要求：与第一条“拍摄团队人员要求”保持一致。

④播放量要求：4条视频的总播放量≥400万人次。

⑤验收依据：提供每条视频的原始文件及各平台后台播放量截图。

五、新媒体平台传播
①传播内容：包含第一、四项中的省级卫视专栏视频、卫视主持人推介视频。

②发布平台：抖音、快手、视频号、小红书、B站 (哔哩哔哩)等。

③传播效果：全网累计曝光量≥1000万人次。

④验收依据：提供各平台后台播放量截图。

六、向央视总台推送江西油茶产业视频信息
①目标平台：指的是中央广播电视总台（CMG）的各相关平台。

②视频内容：指的是江西油茶产业发展的相关内容。

③数量要求：推送≥10条。

④验收依据：汇总所有材料，由双方共同核对推送的《信息内容表》。

七、省级广电电商平台上架江西山茶油产品
①电商平台：指的是各省（自治区、直辖市）广播电视台自主运营或深度合作的电商（媒体）平台或延伸的线上商城、APP、小程序等渠道。

②上架要求：在合同服务期内保持不少于10款江西山茶油产品持续上架。

③验收依据：提供上架产品截图。

八、省级频道公益广告投放
①播出平台：指的是由各省、自治区、直辖市广播电视台开办，节目信号主要通过有线电视网和地面无线发射进行传输。

②播出要求：每日转播央视《新闻联播》前18:58，播出10秒广告（2次，每次5秒） ，全年播出365天。
③验收依据：提供广告排期表及播出证明。

九、江西省内重要文体活动期间推广
①活动范围：江西省篮球联赛（赣BA）或江西省足球超级联赛（赣超）

②推广形式：省级媒体（电视）15秒硬广、主持人口播植入、江西山茶油品牌LOGO展示等。

③次数要求：每场比赛播出15秒硬广不少于2次，主持人口播不少于1次，品牌LOGO展示不少于4处且覆盖整场比赛。
④活动场次：在赣BA或赣超合计不少于10场比赛。

⑤验收依据：提供电视硬广、主持人口播、品牌LOGO呈现的播出截图。

十、开展江西山茶油摄影大赛
①摄影大赛：指的是由以“江西山茶油”为核心主题，面向社会征集摄影作品，并进行评选、展览和推广的专项活动。

②大赛次数：至少1次。

③奖励名次要求：包含一等奖、二等奖、三等奖、优秀奖，不少于6人。
④知识产权：所有获奖作品的著作权归采购方所有，用于品牌宣传无需另行支付费用。

⑤验收依据：提供大赛方案、评选结果、获奖作品、活动现场照片等内容。
注：以上“服务需求”为实质性条款须完全响应，否则投标无效。
三、商务条件

付款方式：采购人与中标供应商签订合同时，中标供应商应向采购人提交金额为中标金额10%的履约保函，保函有效期为15个月；收到履约保函后10个工作日内，采购人向中标供应商支付项目中标金额的30%；中标供应商需提交第一期服务成果（2个月为一期），经采购人审核通过后支付中标金额的30%；项目整体结束并经采购人最终验收合格后，采购人支付中标金额的40%。采购人每次付款前，中标供应商需开具相应数额的合法有效发票给采购人。
2、履约保证金：采购人与中标供应商签订合同时，中标供应商应向采购人提交金额为中标金额10%的履约保函，保函有效期为15个月。合同全部履行完毕并经采购人验收合格后，采购人应在30个工作日内退还该保函原件。

3、验收程序及不合格处理

（1）本项目实行“分期验收 + 最终验收”两级验收制度。分期验收每2个月为一期，全年共六期，第六期即为最终验收，在合同期满后由采购人组织。中标供应商须按每期要求提交服务成果及验收材料，由采购人逐项审核确认，并按照服务要求约定的验收依据对每项服务成果进行验收。

（2）如验收不合格，中标供应商应在7日内整改完毕并重新提请甲方组织验收，整改费用由中标供应商承担。
    （3）逾期未整改或整改后仍不合格的，采购人有权解除合同，并要求中标供应商支付合同总额20%的违约金。

4、违约责任

(1)中标供应商所提供的服务不符合本合同约定的服务内容和服务质量规定标准，采购人有权拒付款项。同时，中标供应商向采购人支付合同款总额5%的违约金。

(2)中标供应商不能履行服务内容及承诺质量标准时，中标供应商向采购人偿付合同款总额5%的违约金。

(3)中标供应商拒绝或拖延履行服务内容及承诺质量标准的，每逾1日中标供应商向采购人偿付合同款总额1‰的违约金。逾期服务超过10天后，采购人有权决定是否继续履行合同。

注：以上“商务条件”为实质性条款须完全响应，否则投标无效。


