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（一）服务需求

1.广告片制作及播出
拍摄制作4条15秒“江西风景独好”文旅形象广告片，通过画面、字幕等形式，展现江西美好风光，展示“江西风景独好”品牌等内容。中标供应商负责拟投放“江西风景独好”文旅形象广告片的策划、制作、剪辑、配音、配乐等，并对宣传片进行修改完善直至采购人审核通过，方可进行投放播出。
2.5A景区实拍视频
提供所有江西5A级景区的视频实拍素材，每个景区实拍素材时长需30分钟及以上。（提供承诺函并加盖供应商公章）
3.广告片投放
大屏硬广全年投放390天，累计播出779次：《朝闻天下》F套装全年365天稳定播出，累计730次；《新闻30分》中插锁定时政关键节点播出24天，累计48次；优选CCTV-1黄金季播节目中插广告1期。
	频道
	广告资源
	时长
	播出天数
	播出频次

	CCTV-1、CCTV新闻
	朝闻天下F套装
周一至周日约08:25
	15秒
	365天
	730次

	CCTV-1、CCTV新闻
	新闻30分中插
周一至周日12:00-12:30
	15秒
	24天
	48次

	CCTV-1
	CCTV-1黄金季播节目中插广告20:00-22:00
	15秒
	1期
	1次

	合计：
	390天
	779次


注:以上所有项目内容须为中央广播电视总台总经理室自营资源，具体节目名称以中央广播电视总台官方发布为准，具体投放时间以采购人通知为准。
4.播出规格要求
供应商负责拍摄、编辑、制作江西文旅形象广告片并达到央视广告播出标准,根据需求提供不同版本广告片以满足江西整体形象的展示要求，供应商应对广告片提供修改、完善服务。视频样片要求为4K画质。后期使用专业的4K非线性编辑机,有完整的编辑制作团队，包括:编导、编辑、合成、包装等。该形象宣传广告片应紧紧围绕江西的特色和优势，最大程度运用影视广告呈现方法，以强烈的视觉冲击力、艺术感染力和电视语言吸引力，展现江西独特的旅游自然风光和历史文化风采。
5.央视广告技术规格要求
5.1蓝光素材格式要求为MPEG2longgop50M，画面比例16:9，分辨率标准都是1920*1080。
5.2素材为完整的广告视频，素材前不能含有导视片头、彩条倒计时等，第一帧应为广告内容(不可黑起),素材结尾不能有黑场。
5.3音频不可超过-20dB，类型采用AES3 Audio或WAVEAudio两种打包方式，采样位数为24位，48KHZ采样，声道数目为2声道。
5.4使用蓝光光盘作为审查和上载介质。
6.技术服务要求
6.1广告片所涉及的视频素材由供应商提供，供应商负责与央视签订针对本项目的有效合同及相关责任文件，合同签订前需经采购人审核确认。
6.2广告播出期间，若出现漏播情况，供应商应当按照央视规定进行补播。在广告执行过程中，因特殊原因导致广告临时调整或漏播的，供应商应当制定提前告知机制并根据央视《电视广告错漏播处理办法的实施细则》严格执行。
6.3中标供应商在广告播出期间，应按月或因采购人工作需要及时提供有效的发布照片，按月提供有效的发布照片以及第三方权威机构出具的有效监播数据报告和效果评估报告。
[bookmark: _GoBack]6.4供应商须为本项目组建不低于10人的项目团队，其中包括项目负责人、监播、摄像、后期制作等服务人员。

（二）商务条件
[bookmark: _Toc395601066][bookmark: _Toc394564334]1.合作期限：2026年12月26日至2027年12月31日内甲乙双方的权利义务全部履行完毕。
2.服务地点：采购人指定地点。
3.付款条件（进度和方式）：
3.1.自签订合同之日起30天内向中标人支付合同款的70%；合同期内完成全部服务内容并通过验收后30天内向中标人支付合同款的30%。
3.2.支付方式：采购人以转账方式将相关款项汇至中标供应商指定的开户行账户，中标供应商应向采购人开具等额发票。
4.验收
项目合作期满后，中标供应商须向采购人提供第三方机构出具的有效监测总报告和效果评估总报告。
5.知识产权归属和处理方式
5.1在合作期间，本项目传播方案及其产出的使用权属于采购人，采购人提供的所有资料均受版权保护。未经授权，任何个人和单位不得将内容复制、改编、发布、外借、转让，否则将承担法律责任。
5.2项目涉及的4个15秒“江西风景独好”旅游形象广告片版权归采购人所有，采购人可合法用于二次传播和非营利性传播。



注：以上服务需求及商务条件必须完全响应，否则视为无效投标。
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