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[bookmark: _Toc15650][bookmark: _Toc24713]一、技术要求
★（一）赛事背景
[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4][bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]中国台球俱乐部职业联赛（CBL）是由国家体育总局小球运动管理中心、中国台球协会于2026年推出的国内最高水平的职业俱乐部团体赛事，也是中国台球职业化改革的核心项目。首届联赛于2026年7月至12月举行，共有8支职业俱乐部参赛，效仿足球篮球联赛实行主客场制，赛季长达6个月，涵盖斯诺克与华彩十六球两个项目，总计进行432场比赛。联赛首创“100+N”人才库模式，由100名国内顶尖球员以及WPBSA世界排名前128名或外籍高水平选手共同组成，保证了竞技水平与国际吸引力。赛事以“与我同台”（Cue Together）为口号，由“九球天后”潘晓婷担任形象大使，旨在通过超长赛期与主客场制推动台球俱乐部标准化运营与产业发展。
★（二）赛事基本信息
赛事名称：中国台球俱乐部职业联赛
赛事地点：江西省上饶市信州区东市街道铁路公园邻里中心
赛事时间：2026年7月-12月
赛事级别：国家级赛事
赛事日程（暂定）：
	活动名称
	活动日期

	开幕式
	2026年7月

	开杆仪式
	2026年7月

	比赛
	2026年7月-12月


★（三）服务内容及要求
组织好赛事比赛，保障赛事各项组织工作安全、有序进行。做好赛后媒体报道和宣传工作；完成赛事总结报告、赛后财务结算、物资物料入库清点、资料信息整理归档工作及其它收尾工作。
1、竞赛组织和球员服务：
竞赛组织是赛事各项工作开展的核心，中国台球俱乐部职业联赛将主要以中国台球协会公布的赛事组织、媒体宣传等规则进行赛事的筹备和执行。
（1）竞赛规程：以中国台球协会公布的赛事规程执行。
（2）竞赛志愿者：采购人负责对志愿者指派的方式进行招募和编制，赛前对志愿者进行培训和管理；
（3）现场功能房分布及流线要求：
功能房布局：优化功能房的设置，针对功能房的使用情况适当的优化场地利用。
流线：根据规划确定裁判员、运动员和嘉宾的运行流线，保障裁判员、运动员与嘉宾的流线不冲突不互通。与公安局、场地保障部及相关部门共同研究各流线的可行性，确保比赛顺利进行。
2、商务开发和招待服务
（1）商务开发
中国台球俱乐部职业联赛的赞助合作，将分别设为冠名赞助商、主赞助商、供应商及合作伙伴。所有商业权利和收益归中标单位所有。
主要的赞助商权益有：
媒体回报——赞助商将获得全方位的媒体推广，包括国内电视转播、报纸宣传、网络营销及新媒体推广；
称谓及排他——相应的赞助商名称，享有行业排他性
官方活动——赞助商有权参加官方活动，如新闻发布会及现场球员互动以及场外品牌活动等；并且根据不同的级别获得不同的待遇和权力；
印刷品——赞助商可根据赞助级别和权限，在赛事印刷品上获得品牌曝光的机会，如海报,证件及秩序册；
贵宾接待——赞助商的级别和权限，各级赞助商将获得相应的赠票及贵宾服务
（2）招待服务：
人员接送：根据官员和球员的数量，由中标单位安排足够的车辆负责接送工作。
车辆服务工作：统筹规划赛事用车需求及运作计划；制定车辆服务相关的工作方案和车辆服务标准及要求，对车辆类型、数量、使用区域、运行时间等进行分析；确定赛事车辆服务供应商；制定车辆使用应急预案，在个别部门用车需求发生临时变化等紧急情况下，能灵活予以解决处理。
3、市场推广和品牌宣传
（1）视频转播：由中标单位制作赛事转播信号，并通过网络进行转播。
（2）赛前广告：赛前广告推广包括平面、户外、电视/广播、新媒体等各推广平台，其中：
平面媒体：选择1-2家本地媒体、1家全国性媒体进行以内容为主的合作；
电视/广播：选择1-2家本地媒体进行内容合作；
新媒体：选择一家门户网站、一家视频网站进行内容合作；
户外媒体：主要以资源互换为合作模式，包含广告牌和巴士车体广告等。
（3）公益广告：能获得政府公益广告支持，提高赛事推广力度，增加赛前宣传氛围。
（4）现场服务及新闻中心运营；
（5）宣传物料制作：宣传物料：包含海报、宣传单页、秩序册等。
4、场馆物资和后勤保障
（1）场地保障工作
为举办比赛提供必要的硬件设施，包括满足竞赛、安保、医疗、新闻媒体、贵宾服务等要求的场地以及相关建筑、场所和区域，确保赛事顺利进行。包括：
①赛事物资准备
根据各业务口的实际需求，对比物资清单，查缺补漏，及时更新和补充，确保赛事物资的正常使用，保证赛事顺利进行
②临时设施搭建
由中标单位对临时搭建的设施提供便利和技术支持，做好组织临时设施的搭建、监管、验收一系列相关工作，保证赛事顺利正常进行；编制应急预案，组织赛事期间临时设施的运行和保障工作。实施单位保障临时设施在赛事期间的正常运行。
③赛事供电供水
赛事的供电、供水保障工作是由组委会组织和协调供电、供水单位，对比赛场地、人员驻地、办公场所及电视转播和公共区域展台提供保障，保障赛事期间的用电、用水安全及供电、供水的充足稳定，以保证赛事的顺利进行。
④通讯网络保障
赛事的通信保障工作是指采购人协调固定电信、移动电信、以及网络服务商，为赛事比赛场馆、驻地及周边地区提供通讯和网络服务，保持赛事相关人员内外部沟通的渠道顺畅，保证赛事的顺利举行。
（2）安保：
采购人为赛事提供妥善的安保服务，针对安全保卫、交通组织、人流控制、赛道全封闭隔离等具体措施进行相关安排。
（3）医疗
采购人制定医疗保障工作方案和医疗保障应急方案，组织赛事医务人员的培训，完成医疗服务志愿人员的招募并组织医疗志愿者进行专项培训工作；由采购人负责协调安排定点医院、医疗站、医务人员、救治车辆、救治药品和医疗耗材，落实相关医疗救助后勤保障工作任务，为中国台球俱乐部职业联赛提供安全、有效、便捷的医疗服务和急救转运服务。
（4）餐饮服务工作
确定服务对象及就餐数量的需求。中标单位为运动员、技术官员、媒体、贵宾、工作人员、志愿者等提供安全、高质量的食品和饮料，以及高水平的餐饮服务。选择安全可靠的餐饮供应商。
5、投标供应商拟投入设备及服务清单（以下清单为暂定清单，中标供应商投入的设备及服务须满足本次赛事要求，从中产生的费用均有中标供应商承担。）
	项目
	内容
	说明

	比赛器材
	台球桌
	赛事涵盖斯诺克与华彩十六球两个项目，根据赛事要求提供两种不同类型的台球桌，每场比赛5张球台，每场比赛4天，含球台本体、运输、装卸、安装维护。

	劳务
	裁判费用
	全年6次主场，8名裁判员，7天/场（含比赛日+路程）

	
	媒体宣传服务费
	全国平面、电视、网络媒体宣传报导，含50家媒体服务费+物料对接费

	
	主持人费用
	中英文主持，覆盖开闭幕式

	
	球员参赛费
	全年8名职业球员

	接待
	差旅
	全年6次主场，每场30人

	
	住宿
	全年6次主场，每场30人，准四星级/标间/2人

	
	工作餐
	全年6次主场，每场30人×4天

	
	比赛用车
	5辆商务车×4天×6场

	
	广告制作
	围挡+背景板

	比赛直播
	直播信号制作
	5机位直播，6场合计

	比赛用品
	奖杯
	冠军/1座、亚军/1座、季军/2座、优秀奖/4座

	
	秩序册/海报
	500本秩序册+1000张海报

	
	球员胸标
	100个参赛胸标

	赛事活动
	开、闭幕式
	开幕式+闭幕式

	办公用品
	办公耗材
	纸、笔、文件夹、耗材

	服务费
	赛事组织运营费
	6场

	其他
	比赛车费（应急）
	1辆应急车10天

	
	通讯费
	人员通讯+赛场网络


★（四）上饶市代表队委托组建与运营要求（费用均包含在投标总价内，不额外增加预算。）
1.中标人须为上饶市组建 1 支职业台球代表队，代表上饶参加本次 CBL 联赛全部主场及客场赛事。
2.球队由中标人全权负责球员选拔、签约、训练、竞赛、后勤、商务、成绩管理，接受教体局监督。
3.球队须符合中国台球协会及 CBL 联赛参赛资格，确保合规参赛。
4.中标人须提交球队组建方案、球员名单、训练计划、竞赛目标、安全管理、经费使用计划，经采购人审核通过后方可执行。
注：以上“技术要求”标注“★”均为实质性响应条款，投标人须完全满足，否则视为无效投标。




[bookmark: _Toc13075][bookmark: _Toc19031]二、商务要求

（一）赛事时间及实施地点
赛事时间：2026年7月-12月
赛事地点：江西省上饶市信州区东市街道铁路公园邻里中心
（二）服务期限和付款方式
服务期限三年。签订合同后，采购人每年赛前支付中标单价的70%，赛后支付中标单价的30%。
（三）服务期间人员安全
专业安保措施：投标供应商需为其拟派人员提供必要的安全培训，确保他们了解并遵循相关的安全规程。在赛事举办期间，投标供应商需为其人员配备必要的个人防护装备，并采取其他合理的安全措施，以保障他们的人身安全。
紧急应对计划：投标供应商需为其拟派人员制定详细的紧急应对计划，包括疏散路线、急救措施等，以应对可能发生的突发情况。在紧急情况下，投标供应商需确保其人员能够迅速有效地采取应对措施，并及时向采购人报告相关情况。
责任与赔偿：如因投标供应商拟派人员的疏忽或违反安全规程导致的事故或损失，投标供应商需承担全部责任，并赔偿由此给采购人或其他第三方造成的损失。
（四）服务质量保证
服务标准与规范：投标供应商需明确服务标准与规范，确保服务符合采购人的期望和要求。
成果审核：采购人有权对投标供应商提交的服务成果进行审核，如不符合要求，投标供应商需按照采购人的意见进行修改和完善。
（五）责任与赔偿
服务质量责任：如因投标供应商服务质量问题导致采购人损失，投标供应商需承担相应的赔偿责任。
侵权责任：投标供应商需确保提供的服务不侵犯任何第三方的权益，如发生侵权纠纷，投标供应商需承担全部责任。

注：以上商务要求必须全部响应，否则其响应无效。
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