技术/服务部分

（一）媒体资源采购

响应供应商根据采购人需求对江西日报、中国社会报、公益时报、江南都市报、新法治报、经济晚报、江西工人报、江西广播电视台新闻频率（104.4）和江西广播电视台都市频道（二套）等媒体进行采购，并做好相关媒介发布和执行工作。具体需求如下：

	序号
	媒体
	服务内容

	1
	中国社会报
	1.围绕“福彩助力乡村振兴”和“年度工作亮点”等专题策划采写2个整版专题宣传，并在微信公众号、强国号上同步推送。
2.根据要求，拍摄制作一个不少于5分钟的视频（脚本、演员等内容需经采购人确认），并提供适配不同传播渠道的1分钟视频精简版本。
3.全年在旗下新媒体平台发布江西福彩宣传不少于20次。

	2
	江西日报
	1.策划采写刊发1个整版的责任彩票宣传稿件。
2.刊发不低于1个整版的福彩广告资讯（可拆分成若干篇刊发）。

	3
	公益时报
	1.组织策划“福彩面孔”和“福气补给站”两个专题宣传，对一线优秀福彩销售员、市场管理员以及“福店”进行宣传报道，每个专题完成图文+视频宣传不少于5个，内容需同步微信公众号等平台转发。
2.全年跟进宣传江西福彩工作亮点，刊发不少于2个版（可拼版）。其中，头版头条不少于2个。
3.开通江西福彩微信公众号链接公益时报电子版浏览权。

	4
	江南都市报
	1.负责江西福彩责任彩票、公益活动、营销活动等推广策划（含文字、版面、海报等），全年不少于4个版推广（可拆分成若干篇刊发）。
2.在《江南都市报》微信公众号第三条位置刊发6条江西福彩信息，需配合设计图文、海报等内容。

	5
	新法治报
	1.以福彩名义联合公检法等部门开展“打击非法彩票”知识宣讲活动2场，每场活动包含法治讲座、案例分享、互动问答、宣传资料发放等环节，并全程负责活动宣传。
2.负责江西福彩责任彩票、公益活动、营销活动等宣传（含文字、版面、海报等），全年不少于2个版面（可拆分成若干篇刊发）。

	6
	经济晚报
	1.负责全省游戏营销活动宣传，对双色球亿元派奖活动、“快乐8·快乐购”、3D派奖以及即开票促销活动预告和中期宣传，全年不少于3个版面（可拆分成若干篇刊发），并同步在旗下新媒体矩阵宣传不少于4次，包括但不限于海报、图文、视频、H5等广告相关设计和发布。
2.全年在经济晚报设计和刊发硬广2个。

	7
	江西工人报
	1.开展一次“福彩公益行”品牌宣传活动，负责活动整体策划、人员组织和宣传报道等。

2.全年采访宣传报道优秀站点业主故事、公益金支持的民生项目实效不少于12篇，每篇不少于1000字，在江西工人报及其新媒体平台进行刊发。

	8
	江西新闻广播
	在江西广播电视台新闻频率（104.4）播出江西福彩信息95天，每天5次，每次不少于30秒。

	9
	江西广播电视台都市频道（二套）
	1.资讯宣传：全年在都市现场围绕福彩渠道建设开展“幸运补给站”宣传10次、“福气补给站”宣传10次、游戏营销活动宣传5次、公益活动宣传5次，包含文案策划、素材拍摄制作和发布等。其中，策划开展线下地推活动不少于5场，包含活动策划、场地布置、物料设计制作等。

2.活动宣传：负责开展“福彩公益行·福暖四季”公益活动4场，承担活动整体策划（包含撰写方案、人员遴选、媒体邀请等）、物料制作（活动海报、横幅、手持牌等）、现场布置等费用（公益慰问费用从福彩公益金支出），并对每场活动前后期进行宣传报道，包含图文、短视频制作。

3.打造一档季播特别板块《福彩圆梦·公益许愿瓶》，在江西二套电视端、新媒体、全省福店面向全省征集“许愿瓶”，遴选出8个价值1万元以内的心愿，由知名主持人、记者带领，邀请社会公益人士、彩民代表，在当地福店开展公益资助活动，共同见证“许愿瓶”的实现。活动全程在电视以及旗下新媒体平台宣传不少于15次，并进行15分钟专题宣传1期。

4.联合南昌统一跨年活动在南昌人气商圈组织开展一场公益跨年活动（2027年），活动时长不少于2小时，包括活动策划与执行、宣传等。

4.1活动场地：优先选择城市核心文旅街区，至少容纳100人；

4.2活动内容：时长不少于2小时，包含节目表演、游戏互动、宣传展示、彩票销售、礼品赠送等内容；

4.3活动宣传：活动前期利用电视、新媒体开展图文、短视频预热宣传不少于3次；活动结束后制作宣传短视频，并在新媒体平台进行二次传播。


（二）人员配置

拟派本项目团队人员不少于3人（含项目负责人1名），人员均应具有（广告学、文案策划、平面设计、新闻学、新闻采编与制作、摄影摄像、电视编导或与传媒行业相关联专业）其中任意一类专业的大专以上学历或国家认定的技能证书。响应文件中须提供人员列表、学历或国家认定的技能证书原件扫描件并加盖响应供应商公章，且提供所有人员开标前6个月（不含开标当月）任意一个月的社保证明复印件加盖响应供应商公章。
(三)资源共创共享
除上述媒体资源采购外，响应供应商可基于自身传播推广资源与优势能力，免费提供其他媒体资源进行共创共享服务。

注：以上技术/服务部分要求必须全部满足，否则响应无效。

