三、主要活动安排
非遗品牌系列推广活动包含“非遗健康行”、“非遗青年说”和“发现非遗之美--跟着课本去传习”青少年美育系列活动，合计56.61万元。
（一）非遗健康行（2场，12万元）
活动时间：2026年全年
活动内容：一场非遗美食、中医活动。设置养生美食品鉴区、互动工坊、知识融合讲座等区域，通过一场唤醒味蕾与认知的“品鉴坊”和一场调动全身心感受的体验，立体化呈现非遗的健康价值，让非遗真正融入现代生活。
一场全市非遗PK赛。通过擂台竞技、专家点评等形式，打造一场“有看点、有热度、有深度”的非遗盛会。活动通过竞赛激励传承人交流互鉴、创新提升，拉动非遗产品的销售，带动相关文旅消费，让古老的非遗在现代舞台上绽放全新光彩。
（二）非遗青年说（3场，21.61万元）
活动时间：2026年全年
活动内容：聚焦青年群体，开展3场“非遗青年说”系列活动，通过对话、展演、创新实践等形式，激发青年参与非遗传承与创新的热情，打造非遗传承的青春力量。结合文化自然遗产日、国际非遗日主题，与学校、商场联动，搭建跨界共创平台，推动实践联合，鼓励师生与传承人结对共同研发，通过短视频、直播等方式，将共创过程与作品故事转化为数字资产。
（三）“发现非遗之美--跟着课本去传习”青少年美育系列（10场，23万元）
活动时间：2026年全年
活动内容：开展10场非遗研学、非遗进校园活动，将非遗从静态知识变为动态的“活”态传承体验，让青少年从“参观者”转变为“参与者”，将非遗变为触手可及的“活”态传承体验，找到非遗与课本知识的精准连接点。
四、宣传推广
采用线上线下全域融合的方式，充分与学校联动，联合各级新闻媒体进行系列报道，积极在主流媒体刊登活动信息及亮点，从而激发青年参与非遗传承与创新的热情，打造非遗传承的青春力量。

